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ʝʳمل. :ʟّɻ   الʺل

ʶǽعى هʚا الʘʴॼ إلى مقارȃة الॽʣʨفة الإعلامॽّة في ضʨء الʨّʸʱر اللʶاني لʛومان ǽاكʨʶॼن،  
تʙʱاخل   ʅॽؗ  ʧّ̔ʰȄو وعالʺॽة.  وعॽȃʛة  لʻʰانॽة  لʢʵاǼات صॽɿʴة  مʙʽاني  تʴلʽل  خلال   ʧم

  الʣʨائف اللغȄʨة في تʽȞʷل الʛسالة الإعلامॽة ضʺʧ دارة تʛاسلॽّة تʕثʛّ في الʺʱلقّي. 

  .ǽاكʨʶॼن، الʣʨائف اللغȄʨة، الإعلام، الʰلاغة، الʙʱاولॽة ؒلʸات مفʯاحॻة:ال

Abstract. This study investigates the media function in light of 
Roman Jakobson’s linguistic theory, applying a stylistic-comparative 
method to journalistic texts from Lebanese, Arab, and global sources. 
It demonstrates how communicative functions intersect in shaping the 
media message within a dynamic transmission model. 

Keywords: Jakobson, language functions, media, rhetoric, 
pragmatics.  
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  تمهᘭد 
سَهُلʗ مॼادȏ الʨʱاصل Ǽفʹل اللʶانॽات الʙʴيʲة، الʱي أرسʗ فلʶفة قائʺة على الاتʸال Ǽالʙرجة  
الأولى، ؗʺا بلʨرها فʛديʻانʙ دȑ سʨسʛʽ. إذ شȞّلʗ اللغة قʻاة تʙʶʳʱ فʽها الʛمʨز والʺعاني Ǽʺا يʛاعي  

  حʙود الʲقافة الʺॽɻʺʱʳة، ما أسʝّ لفهʦ جʺاعي مʛʱʷك.
رابʨع  على  تقʨم  الʱي  الʛʱاسلॽّة،  الʙارة  مفهʨم  لʨʢॽر  ǽاكʨʶॼن  رومان   Șلʢان الأساس،  هʚا  على 
اتʸالي مʱآلف: الʺʛسل، الʺʱلقي، الʛسالة (الॽʷفʛة)، والقʻاة. وتُفهʦ اللغة ضʺʧ هʚه الʙورة ॼʶʴǼانها  

.ʛʸحاجات الع ʖاكʨا يʺǼ ʘيʙʴال ʖʢقʱʶوت ʦǽʙز القʛدة، تفʙʳʱة مॽȞॽامʻحلقة دي  ) ȑʛʺ2019،  الع  :
54(  .  

  يȞّʷʱل هʚا الʛابʨع على الʨʴʻ الآتي:
الʺʛسل: مʙʸر الॽʷفʛة، ǽقʙّم الʛسالة انʢلاقًا مʧ خʛʰة تʙاولॽة واجʱʺاॽɺة، وȄُفʛʱض أن ʱʺǽلʥ أسلȃًʨا 

  قادرًا على جʚب الʺʱلقي وتʴقȘʽ الʺʻفعة والʺʱعة معًا.
القادر على اسॼʁʱال الʛسالة Ǽفعالॽة، عʛʰ تفاعل عقلي أولي يʨّʢʱر إلى تفاعل  الʺʱلقي: الʛʢف 

  وجʙاني.
 ʘʽح ʧاء مʨا سȄًرʨا أو ثǽًʙيʙʳنًا تʨʺʹل مʺʴة، وأن تȄʨʽʴالǼ ʦʶʱأن ت ʖʳǽ :ةʛفॽʷسالة أو الʛال

  الأفؔار أو الأسلʨب الʷعȑʛ الʰلاغي. 
القʻاة: الʨسȌॽ الإعلامي أو الʱقॽʻة الʱي تʹʺʧ انʱقال الʛسالة Ǽفعالॽة نʨʴ الʺʱلقي، معʜزًا Ǽالʱقॽʻات 

  الʱفاعلॽة الʙʴيʲة. 
Ȅʜة ضʺʧ وʣائف ǽاكʨʶॼن اللغȄʨة.   ʛؗفة مॽʣصفها وʨة بॽفة الإعلامॽʣʨلّى الʳʱت ʝه الأسʚوعلى ه
وʶȄعى هʚا الʘʴॼ إلى تȄʨʢع هʚه الॽʣʨفة ضʺʧ الॽʶاق الأدبي، انʢلاقًا مʧ فʛضॽة أنّ الأدب Ȟّʷǽل 

إضاॽɾة تفاعلॽة مʛّʴكًا فعّالاً للإعلام، وأن الॽʁʺة الأدبॽة تʹفي على الʺʹʺʨن الإعلامي قʨة جʚب  
  . ) 98:  2017عʙʰ القادر، (

  أهداف الᘘحث 
:ʧʽʱʽʶॽرئ ʧʽʱألʶات مॼإلى إث ʘʴॼف الʙيه  

  إحॽاء الʙارة الʛʱاسلॽّة عʛʰ دمج الأدب Ǽالॽʣʨفة الإعلامॽة Ǽʺا ǽعʜز ديʻامʱʽها.   • 
تॽʰان الʱقاʡع الʱʴʺي بʧʽ الȄʛʤʻة الأدبॽة والॽʣʨفة الإعلامॽة، عʛʰ مʤاهʛ الʱأثʛʽ الأدبي   • 

  داخل الʢʵاب الإعلامي. 
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  إشᜓالᘭة الᘘحث 
  تʰʱلʨر إشȞالॽة الʘʴॼ عʛʰ الʶʱاؤلات الآتॽة: 

إلى أȑ مȐʙ راعى ǽاكʨʶॼن في ʛʡحه لـ"إعلامॽّة اللغة" ما أصʻʴॼا نعايʻه الʨʽم مʧ لغة إعلامॽة 
  معاصʛة؟ 

Ȟّل الإعلام الʺعاصʛ تʳلॽًّا آخʛ لأدبॽة اللغة، يʕثǼ ʛّالʺʱلقي ضʺʧ إʡار الʙارة الʛʱاسلॽة؟  َ̫ ǽُ ʅॽك  

  فرضᘭات الᘘحث 
  يʛتʜؔ الʘʴॼ على الفʛضॽات الآتॽة:

نʷأت فʛؔة "إعلامॽّة اللغة" مʧ الʨʱاصلॽة اللʶانॽة، مʺا ʳǽعل وسائل الإعلام الʱعʛʽʰ الأوضح   • 
  عʧ هʚا الʺفهʨم. 

 •   ʧʽة بʻʽʳعًا لغة هʙʱʰُا، مǼًا جاذʛًث أثʙʴॽالأدب ل ʧʽمع ʧاب الإعلامي زخʺه مʢʵال ʙّʺʱاس
  الʙʴث والإخʛاج الأدبي.

  منهج الᘘحث 
يʱʻهج الʘʴॼ الʺʻهج الأسلȃʨي، لʙراسة تʳلॽات اللغة الأدبॽة ضʺʧ الʺʺارسات الإعلامॽة، مع اعʱʺاد  
  ʛعلى أث ʜʽ ʛؗʱة، مع الʻايॼʱم ʖʽأسالǼ اॽًاث إعلامʙار والأحॼالأخ ʦǽʙة تقॽɿॽؗ هج الʺقارن لʺقارنةʻʺال

 ) Crystal, 2019(الأسلʨب الأدبي في صॽاغة الʺȐʨʱʴ الإعلامي 

  خطة الᘘحث 
:ʧʽفي شق ʘʴॼقع الǽ  

الȘʷ الǽ :ȑʛʤʻعʛض مفهʨم الʙارة الʛʱاسلॽة عǽ ʙʻاكʨʶॼن، ووʣائفها، وأسالʖʽ الʱلاقي بʧʽ الأدب 
  والإعلام. 

الȘʷ الॽʰʢʱقي: ʴǽلل عʻّ̔ات مʧ وسائل الإعلام (مȃʨʱȞة ومʛئॽة) لاخॼʱار مȐʙ انʙماج الॽʣʨفة 
  الإعلامॽة ǼالʢاǼع الأدبي ضʺʧ الʙورة الʛʱاسلॽة. 

  ǽاكʨʶॼن وتʨʢر الʺفاʦॽʂ اللʶانॽة: نʨʴ رȌȃ الʨʸت Ǽالʺعʻى 
لقʙ تʳاوز علʦ الأصʨات مع ǽاكʨʶॼن حʙود الʺʙرسة الأوروॽȃة الʱقلǽʙʽة، إذ سعى إلى رȌȃ الʨʸت  
ّ̋ي لاحقًا Ǽʺفهʨم الʨʸت والʙلالة. لقʙ أسهǽ ʦاكʨʶॼن بʨضʨح في بلʨرة نȄʛʤة معʙّلة   Ǽالʺعʻى عʛʰ ما سُ

ال ؗلʨد لॽفي شʛʱاوس حʨل الȄʨʽʻِhة، مʳʱاوزًا الʻʰاء الʨʸتي الʛʸف الʛʡ ȑʚحه أسلافه، ؗʺا في أعʺ
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)Struss اتȄʛʤʻعًا مع الʡقاʱم ،ȑʨلي اللغʽلʴʱان الʙʽʺال ʨʴع نʶʱأت آراؤه تʙا، بʻه ʧوس. مʛʱʶول (
  الʙʱاولॽة والاجʱʺاॽɺة الʻاشʯة آنʚاك.

سعى الʺʛʷوع الأدبي اللʶاني إلى تعʙيل الʺفاʦॽʂ الʱقلǽʙʽة، مʯًؔʱا على تʙاخل الأʨʡار اللغȄʨة مع 
الفʨنʨلʨجॽا وتʴلʽل الأصʨات، خʨʸصًا Ǽعʙ الانفʱاح على مʙاخل الॽʺॽʶائॽات الʙʴيʲة. ؗان ǽاكʨʶॼن 

ʛʱاسلॽة بʧʽ الʺʱؔلʦ والʺʱلقي، عʛّʸǽُ ʛʰ على أن تʴفʜʽ اللغة الأدبॽة لا يʦّʱ إلا ʛʺǼاعاة الॽʻʰة الʱفاعلॽة ال
عʻاصʛ القʻاة والʛسالة والʛمʜ، أȑ ما يʱؔفّل ʨʸʴǼل فعل الʱلفȎّ؛ "وهʨ إمّا أن ʨȞǽن لفĎॽʤا أو قابلاً لأن  

) "ʥلʚؗ نʨȞǽ،نʨʶॼاكǽ 1988:  27(  .  
الʰلاغة   أدرك ضʛورة دمج   ȑʚال ǽاكʨʶॼن،  الإعلامॽة ضʺʧ تʨʸرات  الॽʣʨفة  مʧ هʻا، تʨʢرت 
بلʨر هʚا    ʙالإعلامي. وق الॼعʙ الاتʸالي  لʷʱʺل  الʨʸʻص الأدبॽة  الʨʸتي وتʨسॽع مفهʨم  Ǽالʴʱلʽل 

  . Six Lectures on Sound and Meaning (Jakobson, 1978)الاتʳاه في ʱؗاǼه 

  الب ᘭة الصوتᘭة والᘘلاغة الإعلامᘭة 
 ʘʽى، حʻللʺع Șʺأع ʛʽʶل إلى تفʸॽل ȑʙʽقلʱتي الʨʸام الʤʻود الʙاوز حʳن على تʨʶॼاكǽ عʺل
رأȐ أن الॽʻʰة الʨʸتॽة تʴʺل دلالات اجʱʺاॽɺة وثقاॽɾة عʺॽقة، وهʨ ما ǽفʱح الʺʳال أمام تفʥॽؔ الॽʻʰة 

  الॽّʸʻة وتʴلʽلها على مȄʨʱʶات مʱعʙدة. 
لقʙ تʳاوز الȌȃʛ الȑʨʽʻʰ للّغة Ǽالأجʻاس الأدبॽة والأنʺاȋ الʱقلǽʙʽة، مॽًّ̒ʰʱا مقارȃة تʨاصلॽة إعلامॽة  
 ʙعॼعًا مع الʡقاʱح مॼبل أص ،Ȍجي فقʨلʨنʨل الفȞॽا على اله ً̋ للʛمʨز اللغȄʨة. فالʤʻام الʨʸتي لǽ ʦعʙ قائ

الʙʴي  ȑʜمʛال  ʛعʷلل تʴلʽله  في   ʛهʣ ما  ʨوه والʲقافي،  في  الاجʱʺاعي  الʙʳيʙة  الʰلاغة  وتʳلॽات   ʘ
الʨʱاصل الإعلامي. ؗʺا ʱʶȄʛؗ ʛʽʷǽال، فإنّ اللغة تʨʢʱر وॽًɿॽʣا مع تʨسع أنʺاȋ الʨʱاصل، مʺا ʳǽعل 

  . )75: 1988 الʨعʛ،دراسة الʨʸتॽات تʱقاʡع مع الʴقʨل الʙʱاولॽة والإعلامॽة الʙʴيʲة. (

  نحو تطᗫᖔر المفاهᘭم اللسانᘭة 
 ʙʺʱعǽ هجʻي مʻʰدعا إلى ت ʥلʚة. لॽʺأدواته العلǼ ȑʙوعي نق ʝॽة تأسॽʺن أهʨʶॼاكǽ ة، أدركǽاʙʰال ʚʻم
على الॽʸاغة الॽɿॽʣʨة للʺعʻى، واسʲʱʺار الʺعادلات الʨʸتॽة Ǽʺا يʳʱاوز الʨʤاهʛ الॽʴʢʶة. دفعه هʚا  

)، والʱي أرسى دعائʺها مع زملائه في  Sémiologieإلى الʱفاعل مع تʨʢرات الॽʺॽʶائॽات الʙʴيʲة (
  تॽار ما Ǽعʙ الʨʶسȄʛʽة. 

ومع تʨʢر الʨʴॼث، بʙأت الʺʢʸلʴات الفʨنʨلʨجॽة تʙʵʱʶُم ؗأدوات تʴلʽلॽة مʙʱاولة مʲل مʢʸلح 
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) "ʦॽنʨالف"Phoneme  ا فيʙًن رائʨʶॼاكǽ ان )، مʺا عʜّز الإنʱاج العلʺي الʺʻهʳي في علʦ الأصʨات، وؗ
  تʨجॽه هʚه العʺلॽات الʴʱلʽلॽة نʨʴ الʺعʻى الʨʱاصلي، لا الاكʱفاء Ǽالʨصف الفʻي الʛʸف. 

  الʖȄʛʳʱ ومفهʨم الʙلالة 
اعǽ ʙʺʱاكʨʶॼن الʖȄʛʳʱ الʺʻهʳي القائʦ على اخॼʱار الʺعايʛʽ الʨʸتॽة مقابل معايʛʽ الʙلالة، معʛًʰʱا 
إنʱاج الʺعاني. في هʚا الॽʶاق، تʳاوز   أن إدراك الʸʵائʟ الʨʸتॽة لا ʱȞǽʺل إلا بʛصʙ أثʛها في 

هʚا    ʧع  ʛʰع  ʙوق ديʻامॽȞॽة.   ʛʲأك سॽʺॽائॽات  Ǽاتʳاه  الʳامʙة  الȄʨʽʻʰة  اسʙʵʱامه  الȄʛʤʻة  في  الʨʱجه 
 ,HjelmslevلȄʛʤʻات الʅॽʻʸʱ الʨʸتي ومقارنʱها ʻʺǼاهج مʲل مʻهج هʽʽلʺʶلِف على سʽʰل الʺʲال(

1943 .(  
لقʙ ؗانʗ الغاǽة الʻهائॽة لॽاكʨʶॼن هي بʻاء نʺʨذج لʶاني قادر على تفʛʽʶ الأثʛ الʙلالي للʨʸتॽات، 
وتॽʰان الفʛوق الॽʀʙقة في خʸائʟ اللغة الॽɻॽʰʢة مʧ خلال أدوات تʴلʽلॽة واضʴة تȌȃʛ بʧʽ الॽʻʰة 

  الʨʸتॽة والʺعʻى.
بʛز دور ǽاكʨʶॼن في تʛȄʨʢ فʛؔة أن للغة بॽʻة دلالॽة معقʙة ʧȞʺǽ اكʻʱاهها عʛʰ الʨʸت، مʺا جعله 
مʧ الʺʕسʧʽʶ للॽʱار الȑʚ يȌȃʛ علʦ الأصʨات Ǽالʴʱلʽل الʙʱاولي والإعلامي، وهʨ ما أسهʦ لاحقًا في  

 .ʧȄʛʷن العʛاولي في القʙʱال ʙقʻة والॽة الإعلامॽانʶراسات اللʙوز الʛب  
  الʺʻعʢف الʙʱاولي والʱأثʛʽ الإعلامي في نȄʛʤة ǽاكʨʶॼن 

إلى مقارȃة تʙاولॽة   الȄʨʽʻʰة الʛʸفة  الʺعالʳة   ʧقل مʱان  ʧʽا ح Ď̋ شهʙت مفاǽ ʦॽʂاكʨʶॼن تʨّʴلاً مه
اللغȑʨ. وفي   الʱفاعل  للّغة بʨصفها إʡارًا لʴʱلʽل   ʗʶائف الʣʨعلى ال ʙʺʱاع ʙص. فقʨʸʻة للॽتفاعل

ʧʽك بʛʱʷʺور الʙعلى ال ʜؔتʛة تȄʨʽة حلقةً حॽفة الإعلامॽʣʨز الʛʰا، تʚا هʻاقॽاة   سʻلقي والقʱʺسل والʛʺال
  والʛسالة. 

ووفقًا لॽاكʨʶॼن ، فإنّ الفعل الاتʸالي الʻاجح ǽقʨم على تفعʽل الʣʨائف الʗʶ مʱʳʺعة. غʛʽ أنّ 
ʜ الʙʴث الاتʸالي،   ʛؗسالة مʛح الॼʸʱها، لʛʽعلى غ ʖتغل ʧʽة حॽصʨʸخ ʖʶʱؔة تॽفة الإعلامॽʣʨال

-Jakobson, 1960: 350)مʨجهة أساسًا إلى نقل معلʨمات أو إثارة ردود فعل معॽɾʛة أو وجʙانॽة.
377) . 

  دارة ᘌاᛞᜧسون وتجلᘭاتها الإعلامᘭة 
ǽُعʙ مفهʨم الʙارة الʛʱاسلॽّة لǽ Ȑʙاكʨʶॼن نʺʨذجًا أولॽًا لفهॽɿॽؗ ʦة تʙاول الʢʵاب داخل بॽʻة مغلقة  
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  نॽʰʶا لʻؔها ديʻامॽȞॽة، إذ تʦȞʴʱ العʻاصʛ الʱالॽة في نʳاح عʺلॽة الاتʸال:
 ʦفاهʱال شفʛة  مʛاॽًɺا  Ǽعʻاǽة  الʛسالة  بʻاء  مʕʶولॽة  يʴʱʺل   ،ʟʻلل الأول  الʺʱʻج  بʨصفه  الʺʛسل: 

  الʺʛʱʷك.
ॽʰʽة ودلالॽة مʙʴدة. ʛؗة تॽʻʰع لʹʵǽ ȑʚال الʸن الاتʨʺʹسالة: مʛال  

  الʺʱلقي: ʱʶǽقʰل الʛسالة ضʺʧ قʙراته الʱفȄʛʽʶة القائʺة على الʵلॽɿة الʲقاॽɾة والʺعॽɾʛة.
  القʻاة: الʨسȌॽ الȑʚ يʻقل الʛسالة وʕȄثʛ في تفاعلها .

  ʟائʸاب مع خʢʵال ʅॽّؔت ȐʙʺǼ Ȍॼتʛة مॽاسلʛʱة الॽاح العʺلʳة إلى أن نʲيʙʴراسات الʙال ʛʽʷوت
 ، عʙʰ القادرالقʻاة الʺʙʵʱʶمة، وهʨ ما يʙؗʕه الʙʱاخل الʺʜʱايʙ بʧʽ الإعلام الؔلاسȞॽي والإعلام الʛقʺي (

2017( .  

  الوظᘭفة الإعلامᘭة وأثر الᘘلاغة الحديثة 
ǽ ʜاكʨʶॼن على أن تʴقȘʽ الʱأثʛʽ الإعلامي لا ǽعʙʺʱ فقȌ على نقل الʺعلʨمة، بل على الॽɿॽؔة   رؗ
 ʗʴॼفة، بل أصʛخʜاب والʻʡالإ ʙʻقف عʨʱت ʙتع ʦة لʲيʙʴلاغة الʰسالة. فالʛض بها الʛي تُعʱة الॽɼلاʰال

أʛʡو  في  بʛʽلʺان   ʧّ̔ب ؗʺا   ،ʛʽأثʱوال الإقʻاع  على   ʦالقائ الॽʣʨفي  للʨʱاصل   ʝسʕاج تʳʴال حʨل  حʱه 
)Perelman, C., & Olbrechts-Tyteca, L., 1969).  

الأدبॽة    ȑʙّح  ʧʽب  ʟʻال يʨʺʱضع   ʧʽح الʻاجʴة  الإعلامॽة  الॽʣʨفة   Șقʴʱت الॽʶاق،  هʚا   ʧʺض
والإعلامॽة، أȑ حʧʽ يʨʴʱل إلى بॽʻة قابلة للʙʱاول الȄʛʶع مع الʴفاȍ على ʱʺॽʀها الʳʺالॽة أو الإʴǽائॽة، 

 "ȑدودا" ʥلʚب ʛʽʷǽ كʺا(Duda, 2017). . 

  ᗷلاغة التوصᘭل والرمᗫᖂة الصوتᘭة 
بʛز عǽ ʙʻاكʨʶॼن اهʱʺام خاص ǼالʛمȄʜة الʨʸتॽة ودورها في تفعʽل أثʛ الʛسالة. وقʙ أثʗʱʰ الʙراسات  

.  أن الॽʻʰة الʨʸتॽة تʕثʛ مॼاشʛة على إدراك الʺعʻى، مʺا ʳǽعل مʧ دراسة  (Nöth, 2020الʙʴيʲة (
  الأصʨات خʨʢة مʨʴرȄة لفهʦ تأثʛʽ الʛسالة الإعلامॽة. 

وقʙ مّ̡ل هʚا الʨʱجّه إحȐʙ الانعʢافات في دراسة الʰلاغة الإعلامॽة، إذ أصʗʴॼ الʨʸتॽات والإǽقاع 
  والʛʳس الʙاخلي جʜءًا لا يʜʳʱأ مʧ صʻاعة الʢʵاب الإعلامي.

  الʙارة الإعلامॽة والأدب الʱفاعلي 
 ʧʽة بǽʙʽقلʱال الʱفاعلي ǽعʝȞ مʴاولة ǽاكʨʶॼن تʳاوز الʙʴود  إنّ دمج الॽʣʨفة الإعلامॽة Ǽالأدب 
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الʴقʨل الʺعॽɾʛة. فالʟʻ الإعلامي قʙ يʨّʴʱل إلى ॽؗان أدبي مʱؔامل حʧʽ يʱʺاهى مع معايʛʽ الʳʺالॽة  
  الأسلॽȃʨة دون أن ǽفقʙ غايʱه الإعلامॽة.

إلى أنّ تȄʨʢع عʻاصʛ الأدب داخل الإعلام ǽعʜز مʧ  (Chandler, 2017)تʛʽʷ أʴǼاث حʙيʲة  
Șّ̋ مʧ مȄʨʱʶات الʱلقي والʱفاعل، لا سॽʺا ضʺʧ وسائȌ الإعلام الʙʳيʙة.    قʙرة الʛسالة على الʱأثʛʽ، وȄع

تʳʱلى أهʺॽة ǽاكʨʶॼن في ʨؗنه وضع اللʻʰات الأولى لȄʛʤʻة تʨاصلॽة مʱؔاملة، تʙʻʱʶ إلى بॽʻة لغȄʨة 
  دॽʀقة لʻؔها مفʨʱحة على الأǼعاد الʙʱاولॽة والاجʱʺاॽɺة والإعلامॽة.

إنّ فهʦ الʙارة الʛʱاسلॽة ووʣائفها، خʨʸصًا الॽʣʨفة الإعلامॽة، ʻʺǽح الॼاحʧʽʲ أدوات دॽʀقة لʴʱلʽل 
  الʢʵاب الإعلامي الأدبي في آن معًا، وʕȄسʝ لقʛاءة جʙيʙة للʨʸʻص الʱفاعلॽة الʙʴيʲة. 

  الʣʨائف اللغȄʨة الʨʱاصلॽّة عǽ ʙʻاكʨʶॼن وتॽʰʢقاتها الإعلامॽة 
  الॽʣʨفة الʱعȄʛʽʰة 

) جʨهʛ الʱعʛʽʰ الʚاتي للʺʛسل. إذ تॽʱح له أن  la fonction expressiveتُعʙ الॽʣʨفة الʱعȄʛʽʰة (
ǽُعʛّh عʧ مʨاقفه وانفعالاته تʳاه ما يʙʴʱث عʻه. في الʺʳال الإعلامي، ʤǽهʛ هʚا عʛʰ اسʙʵʱام صॽغ 

  الʱعʖʳ، أو الغʹʖ، أو الȄʛʵʶة، في عʛض الʺادة الإعلامॽة Ǽʺا يʕثʛ على الʺʱلقي.
  الॽʣʨفة الإفهامॽة

ʜ الॽʣʨفة الإفهامॽة ( ʛؗʱتla fonction cognitive ح إلىʨضʨب ʧʽال الأفؔار والʺʹامʸǽعلى إ (
الʺʱلقي، عʛʰ اسʙʵʱام لغة إǽʹاحॽة تʱʰعʙ عʧ الغʺʨض واللʝॼ . هʚه الॽʣʨفة حȄʨʽة جʙًا في الʢʵاب 

 .ȑʛʽʶفʱلي والʽلʴʱالإعلامي ال  
  الॽʣʨفة الʺʛجॽɻة

) الʺʛجॽɻة  الॽʣʨفة   ʟʱʵتla fonction référentielle اتॽʢوالʺع  Șقائʴال Ǽʺعالʳة   (
ʜ على تقʦǽʙ الʺعلʨمات ؗʺا هي دون   ʛؗي تʱة الȄʛȄʛقʱاللغة ال ʛʰة، عॽɺʨضʨʺال.ʛȄʨʴفي الإعلام،    ت

  تʳʱلى هʚه الॽʣʨفة في الʱقارʛȄ الإخॼارȄة، والʛʷʻات الʛسʺॽة.
  الॽʣʨفة الʷعȄʛة 

) قʙرة اللغة على تʳاوز الإخॼار الȌॽʶॼ إلى إنʱاج la fonction poétiqueتʺّ̡ل الॽʣʨفة الʷعȄʛة (
نʟ مفعǼ ʦالʳʺالॽة والأسلॽȃʨة، ʘʽʴǼ تʛʽʲ اللغة انॼʱاه الʺʱلقي إلى Ȅʛʡقة الʱعʛʽʰ ذاتها، لا إلى مʛʳد 

 .(Nöth, 2020الʺʹʺʨن (
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  الوظᘭفة الميتالغᗫᖔة 
) Ǽʹʺان الʨʱاصل الفعال عʛʰ شʛح la fonction métalinguistiqueتقʨم الॽʣʨفة الʺʱʽالغȄʨة (

الʺفاʦॽʂ والؔلʺات الغامʹة ضʺʧ الʢʵاب، وهʨ ما ʤǽهʛʲȞǼ ʛة في الإعلام العلʺي أو القانʨني أو  
  الʴʱلʽلي.  

  الॽʣʨفة الاسʱهلالॽّة
ʜ الॽʣʨفة الاسʱهلالॽّة ( ّؗʛتla fonction phatique هاʽعل ȍفاʴال والʸاة الاتʻق ʝॽعلى تأس (

 ،"ʦȞǼ اॼًحʛل: "مʲارات مॼɺ فة فيॽʣʨه الʚه ʛهʤقʺي، تʛال الإعلامي الʳʺلقي. في الʱʺسل والʛʺال ʧʽب
 . .(Allan, 2020أو "تاǼعʨنا Ǽعʙ الفاصل"، مʺا ʴǽفʜّ اسʛʺʱار الʨʱاصل (

  التطبᘭقات الإعلامᘭة والرموز التفاعلᘭة 
 ʖالʨز والقʨمʛر الʨʹعي حʙʱʶة تॽȞॽامʻورة ديʛʽصفه سʨفاعل الإعلامي بʱم الʨن مفهʨʶॼاكǽ اولʻت

  ʧمها ؗل مʙلات لاحقة قʽلʴقات في تॽʰʢʱه الʚه ʗلʲʺت ʙة. وقॽفاعلʱالBaylon  )1999و (Dumont 
)1992 .ʘيʙʴة في الإعلام الȄʨائف اللغʣʨل دور الʨح (  

  مʤاهʛ الॽʣʨفة الإعلامॽة وتأثʛʽها في الʨʱاصل 
  تفعʽل الʣʨائف الʨʱاصلॽّة في الإعلام 

أʣهʛت تʴلʽلات ǽاكʨʶॼن أن ؗل وॽʣفة لغȄʨة تفعّل Ǽعʙًا مʙʴدًا مʧ أǼعاد الʨʱاصل. وفي مʳال 
والॽʣʨفة  الإخॼارȄة/  الإفهامॽة/  الॽʣʨفة   ʧʽب الʺʜج  الʱفعʽل مʧ خلال  هʚا  يʱعʜز   ،ʛالʺعاص الإعلام 

 . ʛثʕاصل ناجح ومʨت Șʽقʴʱة، لॽة/ والانفعالȄʛʽʰعʱال  
يʢʱلʖ هʚا الʨʱاصل الʛʴص على تʅॽʣʨ القʻاة ȞʷǼل فعّال؛ إذ لǽ ʦعʙ مʛʳد تʺʛȄʛ الʺعلʨمة ؗاॽًɾا، 

  بل يॼʻغي الاهʱʺام ॽɿॽȞǼة تقǽʙʺها لإحʙاث الʱأثʛʽ العاʡفي والʺعʛفي في الʺʱلقي.

  مقتطفات من الصحافة وتحلᘭلها 
  ʧʺعة ضʨʻʱʺة الȄʨائف اللغʣʨال ʅॽʣʨت ʦʱي ʅॽؗ ةॽمʨʽف الʴʸال ʧلّة مʱʶʺفات الʢʱالʺق ʛهʤت

  الʨʸʻص الإخॼارȄة. فʺʲلاً:
  اسʙʵʱام الأسلʨب الʨʴارȑ لʚʳب انॼʱاه القارȏ (الॽʣʨفة الاسʱهلالॽّة). 
  تʛؔار الʺفʛدات العاॽɿʡة لʛʱسॽخ الانॼʢاع الʚهʻي (الॽʣʨفة الʱعȄʛʽʰة).

  تقʦǽʙ بॽانات دॽʀقة وأرقام لʱعʜȄʜ الʺʙʸاॽʀة (الॽʣʨفة الʺʛجॽɻة).



 
 
 
 
 
 

294 
 

وقʙ تʺʗ معالʳة هʚه الʺقʢʱفات Ǽالʛʤʻ إلى تأثʛʽها الʰلاغي والإعلامي دون الʻقل الʛʴفي الؔامل،  
  الʜʱامًا Ǽʺعايʛʽ الأʴǼاث الأكادॽʺǽة.  

  مʨʤʻمات الʻʺاذج الاتʸالॽة
  اعʙʺʱ الʘʴॼ على تʴلʽل عʙد مʧ الʻʺاذج الȄʛʤʻة الʵاصة Ǽعʺلॽة الʨʱاصل الإعلامي، أبʛزها: 

 •  ) ʛفȄن ووʨذج شانʨʺنShannon & Weaver, 1949 ةॽا لعʺلॽًʢرا خʨʸم تʙق ȑʚال ،(
) ʞȄʨʷʱم الʨال، مع إدراج مفهॼʁʱالإرسال والاسShannon, & Weaver, 1949). .  

ʜًا للʙʴث   •  ʛؗها مʶسالة نفʛا ال Ďفي، عادॽʣʨالي والʺʳال ʙعॼأضاف ال ȑʚن، الʨʶॼاكǽ ذجʨʺن
  الاتʸالي.

وȞّʷȄُل الʳʺع بʧʽ هʚيʧ الʨʺʻذجʧʽ مع الʺقارȃات الʱفاعلॽة الʙʴيʲة خʨʢة ضʛورȄة لفهʦ الاتʸال  
  الإعلامي الʷامل. 

  دور القʻاة الإعلامॽة في تفعʽل الʱفاعل
تʨʢر   ومع  الʺʱʵلفة.  الإعلام  وسائل   ʛʰع اللغȄʨة  الʣʨائف   ʛʽʶॽت في  ا  ًʁ ॽرئ دورًا  القʻاة   ȑّدʕت
الʨʻؔʱلʨجॽا الʛقʺॽة، أصʗʴॼ القʻاة أكʛʲ تفاعلॽة، مʺا ǽعʜز مॽʀ ʧʺة الॽʣʨفة الفاتॽʴة والʺʱʽالغȄʨة ȞʷǼل 

  خاص.
ʙ دراسات معاصʛة ( ʕؗكʺا تNöth, 2020)  Ȑʨʱʶم ʧʽʶʴة في تʛاشॼخل مʙʱاة تʻدة القʨأنّ ج  .

  الʱلقي ورفع فاعلॽة الʛسالة، خاصة ضʺʧ الॽʶاقات الإعلامॽة الʛقʺॽة الʙʴيʲة. 
  الʨّʴʱل مʧ الʢʵاب الإخॼارȑ إلى الॽʻʰة الʨʱاصلॽّة الʴʱلʽلॽة 

اسلᘭة  ᡨᣂوتحوّلاته داخل الدورة ال ᢔᣂلاغة الخᗷ  
  ȑارॼالإخ ʛȄʛقʱالǼ فيʱؔ؛ فهي لا تʛʰʵض الʛع Șائʛʡ عًا فيʨّʻة تʲيʙʴة الॽص الإعلامʨʸʻال ʛهʤُت
ʰʽيّ تʨاصليّ علॽه. وهʚا ما ǽُفهʦ مʧ خلال انʱقال الʺʛاسل أو   ʛؗع تǼاʡ ل إلى إضفاءʽʺبل ت ،ȑʙʽقلʱال

  غȄʨة الʗʶ عǽ ʙʻاكʨʶॼن . الؔاتʖ مʧ مʛّʳد الʛʶد إلى تʅॽʣʨ أدوات لغȄʨة تعȄّʛʽʰة تُفعّل الʣʨائف الل
تأثȄʛʽة تʛʺʲʱʶ -ومʧ هʻا، تȞّʷʱل بلاغة خʨʸصॽّة للʛʰʵ، فʳʱʱاوز الॽʻʰة الʺʛجॽɻة إلى بॽʻُة شعȄʛة

  في القʻاة وفي مʨقع الʺʱلقّي معًا.
  تأثʛʽ الॽʣʨفة الʷعȄʛة داخل الأخॼار

حʧʽ يʦّʱ تʺʛȄʛ الǼ ʛʰʵأسلʨب سʛدȑ بلاغي ǽعʙʺʱ الʛؔʱار والʅॽʲؔʱ والاسʱعارة، فإنʻا نʨؔن أمام 
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  وॽʣفة شعȄʛة تُʹاعف مʧ أثʛ الʛʰʵ، وتʛʵجه مʧ مʛّʳد الʨʱصʽل إلى دائʛة الʱأثʛʽ الʳʺالي. 
وقʙ نʨّه Ǽاحʨʲن معاصʛون إلى أثʛ هʚه الॽʣʨفة في تʨّʴل اللغة الإعلامॽة إلى لغة مʜدوجة الانʱʺاء: 

  . )2019العʺȑʛ، إلى الʺعلʨمة وȂلى الʷعʨر ( 

 ᢝ ᢔᣍالأسلو ᢔᣂوالن ᢝᣠالتفاعل التداو  
انʱقالاً   ȏالقار  Ȏيلاح ،(ارॼة الأخʙȄʛذج جʨʺن ʛʤان) جةʛʵʱʶʺة الॽّɿʴʸفات الʢʱالʺق  ʠعǼ في
لغĎȄʨا مقʨʸدًا مʧ الʨʱصʅॽ الʺॼاشʛ إلى الأسلʨب الإنʷائي، ما يʙلّ على أنّ الʴʸافيّ يʱʻُج "صʨتًا 

  تʙاولॽًا" ǽعʝȞ مʨقفًا، لا مʛّʳد وصف مʨضʨعيّ. 
وهʻا تʱقاʡع الॽʣʨفة الʱعȄʛʽʰة مع الʺʛجॽɻة والاسʱهلالॽّة، وهʨ ما يʕسʝ لʢʵاب مʖّؗʛ مʧ جهات  

  مʱعʙّدة. 
  معالʳة الʛʱسॽʺات والʻʺاذج الʨʱضॽʴॽة

الʙائȑʛ في عʺلॽة الʛʱاسل الʣ ȑʚهʛ مʕخʛًّا هʨ اسʱعادة لʺا ʛʡحه ǽاكʨʶॼن في دائʛته   الʨʺʻذج 
  الʨʱاصلॽة، مع دمج رمȑّʜ لʺفاʦॽʂ القʻاة، والʛمʜ، والʺʱلقّي.

  )".1"انʛʤ: نʺʨذج الʙارة الʨʱاصلॽة ؗʺا ورد في الʨʸرة الʨʱضॽʴॽة (شȞل 

  
  ): خʢȄʛة الʴʱلʽليّ على الʺʙʰأ الʛʱاسليّ 1الȞʷل (

 ʧȞʺǽShannon عʜو نʺʨذج الʢȄʛʵة الʛʱاسلॽة الʻʲائॽة إلى تʛȄʨʢات لاحقة مأخʨذة مʧ أعʺال  
& Weaver )1949و (Baylon & Mignot )1999  .(  

  بلاغة الʺʛاسل الإعلامي ووʣائف الʨʱصʽل في ضʨء نʺʨذج ǽاكʨʶॼن 
  سلʢة الʺʛسل وصʻاعة الʺعʻى

 ȑʨاء اللغʻʰات الॽة على آلʛʢॽʶخلال ال ʧسل مʛʺة الʢز سلʜعʱة، تʛة الʺعاصॽة الإعلامȃʛʳʱفي ال
 ʧة مȞॼش  ʧʺله ضʨق  ʧȞʺǽ ما   ʖʽتʛت  ʙʽعǽُ بل  ǽُقال،  ما   Ȍفق يʱʻُج  لا   ȑارॼالإخ فالʢʵاب  للʛسالة. 

  العلاقات الʙʱاولॽة، حʘʽ تȌʷʻ وॽʣفة الʺʛسل بʨصفه مهॽʺً̒ا على الʺعʻى .
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وʙʰȄو هʚا جلĎॽا في أداء الʺʛاسلʧʽ الʴʸفʧʽʽ، الʚيʨʸǽ ʧغʨن الʙʴث بلغةٍ تʛʹʴʱʶ تأثʛًʽا مقʨʸدًا  
  في الʺʱلقي، ؗʺا تʤُهǼ ʛعʠ العʻʽات الॽɿʴʸة الʺʛʵʱʶجة مʧ جʙȄʛة الأخॼار.

  إعادة تʽȞʷل "الʙʴث"
أǽار) مʴاولة إعادة   15العʙد الʸادر في    -تʤُهʛ الʺادة الॽɿʴʸة (انʛʤ مقʢʱف جʙȄʛة الأخॼار

تʽȞʷل الʙʴث وفȘ مȘʢʻ بلاغيّ خاص، يʨʺʱضع ॽɾه الʢʵاب في مʶاحة بʧʽ "الʺʛجعي" و"الانفعالي". 
  ʜʽ ʛؗʱدات، والʛقاء الʺفʱخلال ان ʧا، مĎȄʨإعادة خلقه لغ ʦʱي ،ʨاقع ؗʺا هʨل نقل الʙʰدة، فʙّʴا مǽعلى زوا

  وتغلʅॽ الʛسالة بهȞॽل بلاغي يʙʻرج ضʺʧ الॽʣʨفة الʷعȄʛة ʖʶʴǼ تǽ ʅॽʻʸاكʨʶॼن. 
  صعʨد الॽʣʨفة الʺʱʽالغȄʨة

إذ   اللغة)،   ʧاللغة ع) الʺʱʽالغȄʨة  الॽʣʨفة  الʙʳيʙ هʨ تفعʽل  الʢʵاب الإعلامي  أبʛز ملامح   ʙأح
ɦّاب إلى شʛح الʺʢʸلʴات داخل الʟʻ نفʶه، أو تقʙʽʽ الʺفاǼ ،ʦॽʂʺا ǽعʝȞ وॽًɺا  ُؔ ʶǽعى ʛʽʲؗ مʧ ال

.ʦفاهʱال Ȍॼة ضॽʺأهǼ  
 .ʦء الفهʨة الفعالة، وتلافي سॽاسلʛʱاة الʻار القʛʺʱورة لʹʺان اسʛʹؗ فةॽʣʨه الʚوتأتي ه  

  مʘʴॼ تॽʰʢقي: تʳلॽات الॽʣʨفة الإعلامॽة في نʺاذج مʧ الʴʸافة الʙولॽة والعॽȃʛة
  تʯʡʨة 

Ȅʜة مʕدّاها أنّ وسائل الإعلام الʺعاصʛة، على الʛغʦ مʧ اخʱلاف  ʛؗة مॽضʛف ʧم ʘʴॼʺا الʚه Șلʢʻي
اللغȄʨة الʗʶ الʱي حʙدها رومان ǽاكʨʶॼن  انʱʺاءاتها الʳغʛاॽɾة والʲقاॽɾة، تʛʱʷك في تفعʽل الʣʨائف 

  :Ȑʛʰؗ ةॽوسائل إعلام ʧم ʧʽʱʻّ̔ابي لعʢل خʽلʴʱم بʨقʻة. وسॽاسلʛʱه الʱȄʛʤن ʧʺة هي ضॽȃʛة عʙواح
، بهʙف اسʱقʸاء ॽɿॽؗة تʅॽʣʨ هʚه الʣʨائف ضʺBBC News ʧالʛȄʜʳة نʗ، والأخȐʛ عالʺॽة هي  

الॽʶاق الإخॼارȑ، لا سॽʺا الʣʨائف الʷعȄʛة والʺʛجॽɻة والاسʱهلالॽّة، Ǽʺا ǽعʝȞ تفاعل الʟʻ الإعلامي 
  مع الʺʱلقي داخل دورة تʨاصلॽة ديʻامॽة.

 "ʗة نʛȄʜʳاب "الʢل خʽلʴأولاً: ت  
  الʺادّة الʺʱʵارة:

  Ǽعʨʻان: 12/ 11/ 2024مقال رأȑ تʴلʽلي سॽاسي نʛʷته الʛȄʜʳة نʗ في 
  "الʨʴʱلات الʨʽʳسॽاسॽة في الإقلʦॽ: مقارȃة جʙيʙة لفهʦ الʨʱازنات".

  الʴʱلʽل وفȘ نʺʨذج ǽاكʨʶॼن: 
 •   ʝȞعǽ ،ʧʽفي رصʛاب معʢʵǼ ʜّهʳلي، مʽلʴت ʛʽʰصفه جهة خʨفي الʺقال ب ʛهʤǽ :سلʛʺال
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  امʱلاكًا للʷفʛة الॽʶاسॽة واللʶانॽة الʺʢلȃʨة.
مʙعّʺة    •  جʨʽسॽاسॽة  معॽʢات  على  الʺقال   ʙʺʱعǽ إذ  جʙًا،  واضʴة  الʺʛجॽɻة:  الॽʣʨفة 

  Ǽإحʸاءات وتقارʛȄ دولॽة.
ة"،   •  ʛؗʴʱʺقعة الʛال" الॽʣʨفة الʷعȄʛة: تʤهʛ مʧ خلال اسʙʵʱام الاسʱعارات الॽʶاسॽة مʲل 

  و"الهامʞ الʺʱقʙم"، ما ʻʺǽح الʲؗ ʟʻافة دلالॽة. 
 •   ،"...ʦنفه ʅॽع: "كʨن ʧارات مॼɻǼ ʟʻهل الʱʶها في مʢॽʷʻت Ȑʛة: جॽهلالʱفة الاسॽʣʨال

  و"ما الȑʚ تغʛّ̔؟"، وهي صॽغ تفʱʱح أفȘ الʱلقي. 
Ǽʺا ǽʹفي   •   ،ʙهʷʺلل الؔاتʖ ضʺॽًʻا، وتقʙيʛاته  تُلȎʴ مʧ خلال مʨاقف  الʱعȄʛʽʰة:  الॽʣʨفة 

  ذاتॽة مʨجّهة.
 •  ) تفاعلॽة  رقʺॽة  بॽʻة  على  الʺʸʻة   ʙʺʱتع Ǽالʨʱسّع  Hypertextualitéالقʻاة:  ʶǽʺح  ما   ،(

ة، وهʨ ما ǽُفَعّل الॽʣʨفة الʨʱاصلॽة عʛʰ الʨسȌॽ الإلʛʱؔوني.    والʱعلȘʽ والʺʷارؗ
  الʺلاحʤة: 

تʜʻع لغة الʛȄʜʳة إلى الʳʺع بʧʽ الʺʛجॽɻة والʴʱلʽل العʺȘʽ والانȄʜاح الأسلȃʨي، ما ǽعʝȞ فلʶفة 
  تȄʛȄʛʴة تʶعى إلى إنʱاج خʢاب إعلامي ǼأفȘ نقȑʙ مʱقʙم.

  "BBC Newsثانॽًا: تʴلʽل خʢاب "
  الʺادّة الʺʱʵارة:

  Ǽعʨʻان:  2024/11/15تقʛȄʛ إخॼارȑ نʛʷ بʱارȄخ 
"Tensions rise as global leaders meet to discuss climate financing" 

  الʴʱلʽل وفȘ الʨʺʻذج ذاته: 
في    ʛهʤǽ نقل   BBCالʺʛسل:  في  والʺʨضॽɺʨة  الʺʶافة  على  تʛʴص  مʕسॽʶة،  حॽادǽة  ʳؗهة 

  الʙʴث. 
 ʙقʻوق الʙʻʸؗ ةॽʺادر رسʸʺǼ هادʷʱانات، والاسॽʰال ʧم ʛʽʰؔال ʦؔلّى في الʳʱة: تॽɻجʛʺفة الॽʣʨال

  الʙولي والأمʦ الʺʙʴʱة. 
..."، وهʨ ما ʴǽفʜّ انॼʱاه الʺʱلقي وʙȄُخله Breaking developmentsالॽʣʨفة الاسʱهلالॽّة: تʙʰأ بـ"

  في قلʖ الʙʴث. 
القʛʽʸة والإǽقاع  الʳʺل  بॽʻة  في   ʛهʤإلاّ أنها ت الʛȄʜʳة،   ʧحًا مʨأقل وض الʷعȄʛة: وȂنْ  الॽʣʨفة 
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  الʛʶدȑ الȄʛʶع الȌॼʹǽ ȑʚ وتʛʽة القʛاءة.
  ʧʱʺأو ال ʞالهام ʧʺة ضॽʻة أو تقǽادʸʱات اقʴلʢʸح مʛش ʦʱما يʙʻارَس ع الॽʣʨفة الʺʱʽالغȄʨة: تُ̋

  ).blended finance(مʲل: 
على وسائȌ مʱعʙدة (نʟ، فʙʽيʨ، خʢȄʛة تفاعلॽة)، ما ǽعʜز إمȞانات الʱلقي   BBCالقʻاة: تعʙʺʱ الـ

  عʛʰ أكʛʲ مʧ مʙخل. 
  الʺلاحʤة: 
تʛʴص على نʺȌ تقȑʛȄʛ تقʻي مʴايʙ، لʧؔ مʧ دون أن تʵʱلى عʧ الॼُعʙ الʳʺالي    BBCيُلاحȎَ أن  

.ʧȄاوʻاغات، خاصة في العॽʸال ʠعǼ في  
  خاتʺة تʴلʽلॽة

  ʧʽʱʽالإعلام  ʧʽʱʶسʕʺال أن  الʴʱلʽل   ʛهʤǽُ-اسيॽʶوال الʲقافي   ʧʽاقॽʶال اخʱلاف   ʦفان   - رغʣʨت
الʣʨائف الʗʶ لॽاكʨʶॼن بʖʶʻ مʱفاوتة، وأن الʢʵاب الإعلامي لǽ ʦعʙ يɦʻَُج فقȌ لʛȄʛʺʱ الʺعلʨمة، بل 

  لॽʸاغة رؤȄة، وʻȃاء تفاعل، وتʴقȘʽ انʛʵاȋ ذهʻي ووجʙاني مʧ الʺʱلقي. 
كʺا أن الأسلʨب الإعلامي الʙʴيʘ لا يʻفʸل عʧ بلاغة اللغة وتقॽʻات الʱأثʛʽ الʢʵابي، ما يʛʰُز 

  الʴاجة إلى تʴلʽل إعلامي ǽقʨم على مقارȃة لغȄʨة تʙاولॽة تʳʱاوز الʢاǼع الʺʹʺʨني الʴʢʶي. 
: جʙول مقارنة بʧʽ ثلاث مʙوّنات إعلامॽة: لʻʰانॽة، عॽȃʛة، وعالʺॽة في ضʨء الʣʨائف ) 1جʙول (

  اللغȄʨة الʨʱاصلॽّة 
الʺॽɻار / الʨسʽلة  

  الإعلامॽة 
  )عالʺॽة (  )BBC News(   الʛȄʜʳة نʗ (عॽȃʛة)  جʙȄʛة الأخॼار (لʻʰانॽة)

  تعȄʛʽʰة + مʛجॽɻة   الॽʣʨفة اللغȄʨة الغالॼة 
مʛجॽɻة + شعȄʛة +  

  تعȄʛʽʰة 
  مʛجॽɻة + مʱʽالغȄʨة 

  نʨع القʻاة الʛʱاسلॽة 
مʨʰʢعة ورॽʀة ورقʺॽة  

  مʱأخʛة 
  مʸʻة رقʺॽة تفاعلॽة 

  Ȍسائʨدة الʙعʱة مʸʻم
  (نʟ، فʙʽيʨ، خʢȄʛة)

  أسلʨب تقʦǽʙ الʺعلʨمة 
سʛدȑ تʴلʽلي ॽʸǼغة  

  حʨارȄة 
تʴلʽلي اسʱقʸائي مع زواǽا  

  رمȄʜة
 ʛاشॼي مʻتق ȑʛȄʛتق  

  درجة الʺʨضॽɺʨة 
ذات مʨقف    –جʜئॽة 

  ضʺʻي واضح 
معʙʱلة مع حʹʨر تʴلʽلي  

ȑʙنق  
تعʙʺʱ الʺʶافة    –عالॽة 

  الȄʛȄʛʴʱة 

  الॽʻʰة الʰلاॽɼة 
ʻات   ّʁ ʴʺالǼ ةॽʻغ

  والاسʱعارات 
ذات بلاغة تلʺॽʴॽة قائʺة  

  على الانȄʜاح 
لʧؔ مع   – مʴايʙة نॽًʰʶا 

  ضȌॼ إǽقاعي في الأسلʨب 
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  الॽʣʨفة الʷعȄʛة 
مʧ خلال   – واضʴة 

  الʳʺل الʺʨʱازȄة والʛؔʱار 
حʹʨر   – واضʴة جʙًا 

  اسʱعارȄة رمȄʜة Ǽارزة 
تقʛʸʱ على   –خافʱة 

  العʨʻان أو بॽʻة مʛʸʱʵة 

  شॼه غائॼة   الॽʣʨفة الʺʱʽالغȄʨة 
  ʦǽʙتق ʙʻانًا عॽأح ʛهʤت

  مʢʸلʴات جʙيʙة 

خʨʸصًا في   – واضʴة 
  ʦॽʂة للʺفاȄʛʽʶفʱوح الʛʷال

  الʱقॽʻة 

  الخلاصة 
 ʧن، مʨʶॼاكǽ ومانʛاني لʶر اللʨّʸʱء الʨة في ضॽّفة الإعلامॽʣʨة الȃإلى مقار ʘʴॼا الʚسعى ه
لʻʰانॽة وعॽȃʛة  إعلام  الʺʛʵʱʶجة مʧ وسائل  الॽɿʴʸة  الʢʵاǼات   ʧعة مʨʺʳʺل مʙʽاني  تʴلʽل  خلال 

ʺʛجॽّɻة، وعالʺॽة. يʢʻلȘ الʘʴॼ مʧ فʛضॽة أنّ الʢʵاب الإعلامي الʺعاصʛ لا ʱȞǽفي بʱفعʽل الॽʣʨفة ال
بل ʷǽغّل مʨʺʳعة مʧ الʣʨائف اللغȄّʨة الʺʙʱاخلة: الʱعȄّʛʽʰة، الʷعȄʛة، الاسʱهلالॽّة، والʺʱʽالغȄʨة، Ǽʺا 
الʺʙونات،  لʴʱلʽل  الʺقارن  الأسلȃʨي والʺʻهج  الʺʻهج  اعʙʺʱنا  ॼة.  ّؗʛة مॽّاصلʨت بॽʻة  إلى  تʨّʴله   ʝȞعǽ

، ॽɽǼة تॽɿॽؗ ʧّ̔ʰة تʽȞʷل الʛسالة  BBC Newsفʙرَسʻا عʻʽات مʧ جʙȄʛة الأخॼار، ومʨقع الʛȄʜʳة نʗ، و
الإعلامॽة ضʺʧ دارة تʛاسلॽّة تʕثʛّ في الʺʱلقّي. وتʨصّل الʘʴॼ إلى أنّ الʢʵاب الإعلامي Ǽات يʱؔئ 
 ʧايॼمع ت ،ʛʽأثʱل والʽصʨʱا فعّالاً في الʛًʸʻصفه عʨلاغي بʰر الʨʹʴال ʅॽʲؔمة وتʨنة الʺعلʛعلى شع

  الʲقافي. نʖʶ الʱفعʽل ʖʶʴǼ الʳهة الʻاشʛة وسॽاقها

  الخاتمة 
أثʗʰ هʚا الʘʴॼ، مʧ خلال الʺʻهج الأسلȃʨي الʺقارن، أنّ الʢʵاب الإعلامي الʺعاصʛ لǽ ʦعʙ مʛّʳد 
وعاء لʻقل الʺعلʨمات، بل تʨّʴل إلى شȞॼة تʨاصلॽة معقʙّة، تُفعّل فʽها الʣʨائف اللغȄّʨة الʗʶ بʱفاوت 

  ॽʰʡ ʖʶʴǼعة الʨسʽلة الإعلامॽة وسॽاقها الʲقافي والॽʶاسي. 
وقʙ أبʛز تʴلʽل العʻʽات اللʻʰانॽة والعॽȃʛة والعالʺॽة أن الॽʣʨفة الʺʛجॽɻة تʤل الغالॼة، إلا أنّ الॽʣʨفة 
الʷعȄʛة والॽʣʨفة الʱعȄʛʽʰة تʙʻمʳان ǼعʺȘ داخل الʨʸʻص، خاصة في الॽʶاقات الʱي تʱʶهʙف إثارة 

وتʨّʻعها (بʧʽ الʨرقي والʛقʺي   الانʛʵاȋ الʨجʙاني للʺʱلقي. ؗʺا أʣهʛ الʘʴॼ أنّ جʨدة القʻاة الʛʱاسلॽة
  والʱفاعلي) تʶهʦ في إعادة تʽȞʷل آلॽة تلقي الʛسالة الإعلامॽة. 

وقʙ فʱح هʚا الʴʱلʽل الʺʳال أمام تأكʙʽ الʴاجة إلى مقارȃات تʙاولॽة ولʶانॽة جʙيʙة، تʨʱʶعॽʰʡ ʖعة 
الʲقافي    ʛʽأثʱوال  ʛالأث إلى صʻاعة   Ȍॽʶॼال الʨʱصʽل  تʳʱاوز  ديʻامॽة  بॽʻة  بʨصفه  الإعلامي  الʢʵاب 

  والاجʱʺاعي.
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